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TRATON GROUP nimmt mit kiinftiger Strategie verstarkt China in den Fokus

e Mit dem fiir den 1. Juli 2021 geplanten Zusammenschluss mit Navistar sind wichtige
Aspekte der 2015 aufgesetzten Global-Champion-Strategie umgesetzt

e Kiinftige Ausrichtung soll weiRe Flecken auf TRATONSs Landkarte schlieBen, etwa in China

e ,Derzeit analysieren wir, wie wir aus eigener Kraft das Potenzial unserer Marken in China
am besten ausschépfen kénnen. Chinesische Flottenkunden setzen zunehmend auf
héherwertige Fahrzeuge. Der Anspruch an Effizienz und Sicherheit steigt. Diese Nachfrage
wollen wir bedienen®, sagte TRATON CEO Matthias Griindler bei der virtuellen
Hauptversammlung

e Neue Strategie setzt zusatzlichen Fokus auf Nachhaltigkeit, neue Geschaftsmodelle und
wertsteigernde Partnerschaften

e Absatz und Auftragseingang steigen im zweiten Quartal 2021 weiter an; Starkung der
Kapitalstruktur fest im Blick

Miinchen, 30. Juni 2021 — Die TRATON GROUP will den Zusammenschluss mit dem amerikanischen
Nutzfahrzeughersteller Navistar am 1. Juli 2021 abschlieRRen. Sie geht damit auf die Zielgerade ihrer
Global-Champion-Strategie und wird in der kiinftigen Ausrichtung verstarkt den chinesischen Markt in
den Fokus nehmen. Dies kiindigte TRATON CEO Matthias Griindler bei der virtuellen Hauptversammlung
der TRATON SE an. Griindler betonte, Wert zu schaffen werde ein noch wichtigeres Element. ,,Dazu
gehort, dass wir unsere Marken noch starker machen. Und jede Marke kennt ihr klares Renditeziel. Es
geht auch darum, die relevanten weillen Flecken auf unserer Weltkarte in Asien zu schlieBen. Stichwort:
China”, sagte Grindler im Bus Forum in Miinchen. China ist der grote Nutzfahrzeug-Markt der Welt. Vier
von zehn weltweit verkauften Lkw Gber sechs Tonnen gehen an Kunden dort. , Derzeit analysieren wir,
wie wir aus eigener Kraft das Potenzial unserer Marken in China am besten ausschdpfen kénnen”, sagte
der TRATON CEO und fiigte hinzu: ,,Chinesische Flottenkunden setzen zunehmend auf héherwertige
Fahrzeuge. Der Anspruch an Effizienz und Sicherheit steigt. Diese Nachfrage wollen wir bedienen.”

Eine wichtige Rolle bei der Ausweitung des China-Geschafts wird das Werk in Rugao, 150 Kilometer
nordwestlich von Schanghai spielen, das die TRATON-Marke Scania derzeit aufbaut. Auch Forschung und
Entwicklung sollen vor Ort erfolgen und es soll ein neuer Technologie-Hub der Gruppe fir Digitalisierung
entstehen. Die Serienproduktion soll im kommenden Jahr anlaufen. Scania wird damit der erste westliche
Lkw-Hersteller sein, der zu 100 Prozent eigenstdndig in China produziert ,Ich bin iberzeugt: Mit diesem
Schritt auf den chinesischen Markt steht der TRATON GROUP und ihren Marken eine erfolgreiche Zukunft
im groRten Markt bevor®, so Griindler.
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Mit der kiinftigen Strategie will TRATON auch die Geschaftsbasis verbreitern und neue Felder erschlieRen.
Das Unternehmen will mit seinen Marken den Transport jenseits von Eisen und Stahl noch starker pragen.
»Wir wollen neue Geschaftsmodelle und wertsteigernde Partnerschaften schaffen. Wir erweitern unsere
Sicht auf Logistik und Digitalisierung”, sagte Griindler.

Die Marken der TRATON GROUP profitieren vom Einsatz in der Gruppe entwickelter Technologie.
Besondere Bedeutung kommt dabei dem gemeinsamen 13-Liter-Motor (CBE) zu, der zunachst von Scania
in Europa verbaut wird und danach auf die weiteren Marken und Markte ausgerollt werden soll. 2025 soll
der CBE in jedem zweiten schweren Lkw der TRATON-Marken laufen. Er schldgt fiir die TRATON GROUP
die Briicke in die Zukunft, die klar von batterieelektrischen Nutzfahrzeugen gepragt sein wird. ,,Der CBE ist
der letzte konventionelle Antrieb, den die TRATON-Familie und ihre Marken entwickeln”, so Griindler.

Wichtiges Element der kiinftigen Ausrichtung der TRATON GROUP ist es zudem, stets die Bedirfnisse der
Menschen, der Okologie und der Okonomie ins Gleichgewicht zu bringen und damit einen Dreiklang aus
People, Planet und Performance zu erreichen. TRATON soll ein noch verantwortungsvolleres
Unternehmen werden, gepragt von einer verantwortungsbewussten, nachhaltigen Sicht auf die
Menschen, auf Mitarbeiter, Kunden und Lieferanten. Dazu gehort eine Unternehmenskultur, die auf
Pluralismus und Inklusion setzt. Pluralismus geht lber die giangige Vorstellung von Diversitat hinaus.
TRATON will nicht nur Vielfalt in Sachen Herkunft und Geschlecht fordern, sondern bewusst Menschen
mit verschiedenen Erfahrungen, Ausbildungen und unterschiedlichen Charakteren zusammenbringen.

Absatz und Auftragseingang im zweiten Quartal 2021 stark

Nach dem sehr guten ersten Quartal 2021 lauft auch das zweite Quartal trotz der angespannten
Lieferketten erfolgreich. So fiel der Absatz im zweiten Quartal nach vorlaufigen Zahlen besser aus als im
ersten Quartal, in dem die TRATON GROUP mehr als 60.000 Nutzfahrzeuge verkaufte. Auch der
Auftragseingang legte im zweiten Quartal weiter zu und Ubertraf damit den bisherigen Rekordwert von
81.700 Bestellungen aus dem Vorquartal. Das operative Geschaft entwickelt sich weiter sehr positiv. Die
TRATON GROUP wird nach dem erfolgreichen Zusammenschluss mit Navistar zudem die Starkung ihrer
Kapitalstruktur fest im Blick behalten.
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Kontakt:

Julia Kroeber-Riel

Head of Group Communications, Governmental Relations & Sustainability
T +49 152 58870900

julia.kroeber-riel@traton.com

Matthias Karpstein

Business Media Relations

T+49 172 3603 071
matthias.karpstein@traton.com

TRATON SE
Dachauer Str. 641
80995 Miinchen

Die TRATON SE gehért mit ihren Marken Scania, MAN, Volkswagen Caminhdes e Onibus und RIO zu den weltweit fiihrenden
Nutzfahrzeugherstellern. Das Angebot umfasst leichte Nutzfahrzeuge, Lkw und Busse, an 29 Produktions- und Montagestandorten
in 17 Landern. Die Gruppe hat den Anspruch, den Transport neu zu erfinden — mit ihren Produkten, ihren Dienstleistungen und als
Partner ihrer Kunden. Fiir TRATON gehort zu nachhaltigem wirtschaftlichen Wachstum auch immer ein respektvoller Umgang mit
Mensch und Natur. Der Dreiklang von People, Planet und Performance wird die Zukunft unseres Unternehmens bestimmen.
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